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SHAPING SMART RETAIL

Pricer vinner leverantorspris for sitt partnerskap med Carrefour

Diisseldorf, 8 juli, 2015. Pricer - varldsledande inom elektroniska hyllkantslésningar - har vunnit
Top Supplier Retail 2015 Award for sitt stod till Carrefour i att ta fram en innovativ mobil
detaljshandelslésning.

Priset delades ut av Lebensmittel Zeitung, den ledande tyska branschtidningen inom
livsmedelsindustrin, pa Pricers tyska kontor i DUsseldorf.

Tidigare i ar fick Carrefours mobila 16sning fér detaljhandeln utndmningen Basta Kundupplevelse
(Best Customer Experience) vid Retail Technology Awards (reta). Lésningen goér det mojligt for
kunden att hitta varor utifran till exempel inkdpslistor, erbjudanden och recept. Val i butiken far
kunden hjalp av Pricers 1&sning att pa basta satt hitta till efterfragade produkter och erbjudanden.
Det har ar forsta gangen som reta-vinnarnas leverantdrer som har stott detaljhandeln i att ta fram
IT-l6sningarna ocksa beldnas for sin insats.

”"Det ar oerho6rt gladjande att denna ledande branschtidning ger oss ett erkdannande fér den roll vi
spelar i att leverera en innovativ IT-16sning till marknaden, i ndra samarbete med aterfdrsaljaren”,
sdager René van der Horst, Area Sales Manager Germany.

For ytterligare infomation, vanligen kontakta:
Rene van der Horst, Area Sales Manager Germany, +49 211 53883 445

http://www.reta-europe.com/en/index.html

Pricer dr véarldsledande pa digitala I6sningar pa hyllkanten som bade okar butikers produktivitet
och férhdjer képupplevelsen. Pricers ESL-plattform baserad pa infrardd teknik dr snabb, robust,
skalbar och gar att koppla till digitala applikationer. Pricers olika helhets/dsningar dr alla baserade
pa denna intelligenta och flexibla plattform och bygger pa dessa fem grundpelare inom
detaljhandein:

e Price (pris) - att garantera prisintegritet for att maximera férsélining och marginaler
» Performance (resultat) - att effektivisera och optimera verksamheten.: hastighet, flexibilitet,
spetskompetens, etc.
e Promotion - att skrdddarsy och férstérka marknadsféring bade digitalt och vid hyllkanten
e Personalisation (kundanpassning) - att hantera och forbdttra kundens képupplevelse
* Prediction (prognos) - att anvdnda stora datamdngder (Big Data) for att hjdlpa dina kunder
och for att forbdttra butiksresultatet.

Pricer, grundat i Uppsala 1991, erbjuder den sdkraste och snabbaste I6sningen for digital
kommunikation vid hyllkanten. Pa kundlistan aterfinns manga av vérldens frémsta butikskedjor,
stora savdl som sma, byggvaruhandlar, elektronikkedjor och specialbutiker. Pricers plattform har
redan installerats i mer dn 13 500 butiker hos ledande handlare dver hela varlden.

Pricer AB (publ) &r noterat pa Nordic Small Cap, OMX. Fér ytterligare information, besék gdrna
WWW.riCer.com.
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